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Sztarfutballistak az orszagimazs kampanyokban

Kiss Amanda!

Osszefoglaléds

A labdarugas napjainkban nem csupan sport, hanem globalis kulturalis és gazdasagi jelenség,
amely jelentds hatassal van a nemzetek, orszagok imazsara is. A tanulmany a nemzetkdzileg
ismert labdarugék orszagimazs-épité kampanyokban betdltott szerepét vizsgalja. Ravilagit
arra, hogy a futballistak — példaul Lionel Messi, Cristiano Ronaldo, David Beckham vagy Zlatan
Ibrahimovi¢ — miként képesek hozzajarulni sajat hazajuk vagy mas orszagok pozitiv nemzet-
kozi megitéléséhez. A kutatas esettanulmanyokon keresztll elemzi a sportolok megjelenését
kilonb6z6 orszagmarka-kampanyokban, kulonds tekintettel az altaluk kozvetitett értékekre,
személyes markajukra és hitelességikre. Az elemzés kitér arra is, hogyan befolyasolja a spor-
tolok kbzosseégimédia-jelenléte a kampanyok hatékonysagat és elérését. A vizsgalt példak jol
mutatjak, hogy a futballistak stratégiai bevonasa az orszagimazs kampanyokba kézzelfoghato
elénydket jelenthet, kildbndsen a turizmus és az orszag nemzetkdzi lathatésaga szempontja-
bal.

1. Bevezetés

A labdarugés napjaink egyik legjelentdsebb tarsadalmi és gazdasagi hatasu sportja, amely vi-
lagszerte tilmutat a mérkézéseken és a palyan elért eredményeken. A vilag legnépszeriibb
sportjanak szamit, kozel 5 milliard f6s becsiilt rajongotaboraval ez a legnézettebb sportag vi-
lagszerte. Globalis elterjedtsége kiemelkedd, mivel a FIFA adatai szerint tobb mint 240 milli6
ember izi rendszeresen vilagszerte, mint regisztralt labdarigé valamilyen szintii bajnoksagban.
Népszeriisége a sport iranti szenvedélynek, a rivalizalasoknak és a dramai eseményeknek ko-
szOnhetd, amelyek atlépik a kulturélis €s nyelvi kiilonbségeket. Képes kapcsolatokat teremteni
¢s felejthetetlen pillanatokat, 6romet, csalodast és izgalmat okozni (Mamchii, 2024).

A labdartgas globalis vonzereje tilmutat a szurkolok érdeklddésén: a szponzoraciotol a kozve-
titesekig, a klubtulajdonlastol a sztarok szarmazasaig a labdarugés jelentdsége oriasi (FIFA,
2025). Mivel a sport, kiillondsen a labdaragés, vilagszerte rengeteg rajongdt vonz, hatékony
eszkoz lehet az orszagok szdmara is az imazsépitésben (Dinnie, 2016). A futballistadk ugyanis
mara nemcsak sportolok, hanem jelentds markaértékkel bird véleményformalok is, akik képe-
sek orszagok imdzsat formalni és befolyasolni vilagszerte. Mivel egyre nagyobb a verseny az
orszagok kozott a turistak, befektetdk figyelméért, ezért sziikséges kiépiteni, késdbb gondozni
a pozitiv orszagképet, amellyel megkiilonboztethetik magukat masoktol (Tordesik €s Somogyi,
2009; Papp-Vary 2006, 2019, 2020; Balatoni, 2019).

A kutatés célja, hogy bemutassa, hogyan vesznek részt nemzetkdzi hirli labdarugok — koztiik
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orszagimazst épité kampanyokban, €s milyen markakapcsolatokon keresztiil jarulnak hozza sa-
jat hazajuk vagy mas orszagok, nemzetek pozitiv megitéléséhez. A labdartigok kivalasztasa a
2025-6s piaci értekiik, valamint k6zosségi médids népszeriiségiik — elsésorban az Instagramon
mért kovetdszamuk — alapjan tortént. Emellett fontos szempont volt, hogy ezek a sportolok
aktiv szerepl6i voltak vagy jelenleg is azok kiilonb6z6 orszagimazs-épitd kampanyoknak, igy
érdemben hozzdjarultak sajat orszaguk vagy mas orszdgok nemzetkozi megitélésének
formalasahoz.

A kutatas soran olyan orszdgmarka- ¢s egyéb kampanyok keriiltek elemzésre, amelyekben a
korabban emlitett labdarugok kaptak szerepet. A vizsgalat arra irdnyult, hogy ezek a kampa-
nyok hogyan illeszkednek az orszagmarka-épités céljaihoz, illetve milyen szempontok alapjan
esett a valasztds az adott sportolora. Kiilonos figyelem irdnyult arra, hogy a sportold milyen
értekeket képvisel, milyen imézst kozvetit, és milyen modon jarul hozza az adott orszdg nem-
zetkozi megitélésének formalasadhoz.

2. Orszagimazs-épités sporton Kkeresztiil és hirességeken keresztiil

Az orszagok a sportokat eszkozként hasznaljak imézsuk javitisara, példaul versenyek meg-
nyerésével, nagy sportesemények megrendezésével (Papadopoulos és Heslop, 2002, Piskoti,
2010), vagy sportklubokkal val6 kapcsolddassal, példaul annak tulajdonlaséval vagy szpon-
zoralasaval. Mind a sporttal kapcsolatos, mind a sporttdl fiiggetlen markak gyakran miikodnek
egylitt sportligdkkal, eseményekkel, csapatokkal vagy sportoldkkal, hogy ndveljék is-
mertségiiket, javitsak a megitélésiiket és erdsitsék a markahtiséget (Cornwell et al., 2005; Papp-
Viary és Farkas, 2018).

Az orszagimazsépitésének egyik gyakori modja a nagy sportesemények, példaul a FIFA-
vilagbajnoksdg vagy az olimpia megrendezése (Jenes, 2008; Papp-Vary, 2005). Ezek az
események vilagszerte figyelmet kapnak, erdsitik a nemzeti biliszkeséget, és egy sikeres lebo-
nyolitas esetén javithatjdk az orszag megitélését (Bocquet és Dalakas, 2023). Egy orszag
szamara hatékony lehet, ha egyiittmiikodik egy kiilf6ldi sportklubbal az orszagimazsa novelése
érdekében. Egyes orszagok szponzorként tdmogatnak kiilfoldi csapatokat, hogy kozvetleniil
népszerlisitsék magukat. Néha egy orszag sajat nemzeti vallalatait hasznalja fel arra, hogy csa-
patokat vagy nagy sporteseményeket szponzoraljon. Azok a sport szponzoraciok, amikor az
allami tulajdont vallalatok (példaul légitarsasagok, energiaipari cégek vagy allami vagyonke-
zeld alapok) sportklubokkal 1épnek partnerségre, egyre gyakoribba véalnak. Ez lehetévé teszi,
hogy az orszagok népszeriisitsék vonzerejiiket, kultirajukat, otleteiket és politikaikat a lagy
hatalom (soft power) eszkozeivel (Chadwick et al., 2020).

A hirességekkel val6 hirdetés nem egy ujkeletli dolog, a vallalatok sokszor a hirességeket hasz-
naljak a termékiik, szolgaltatdsok népszeriisitésére. A desztindciok marketingesei is a gyakran
hirességek segitségével népszeriisitik desztinacidikat a belfoldi és a nemzetkdzi turistak koreé-
ben egyarant.

A desztinaciok imazsa az elsddleges szempont a fogyasztok szadmara amikor egy uticélt valasz-
tanak, és a hirességek bevonasa fontos egy desztinaci6é imazsanak formalasaban, javitdsaban és
fenntartasaban. A hirességek megjelenése fokozhatja a figyelmet és a lathatosagot, és ezaltal
elOsegitheti a turistak utazasi szdndékat a desztinacioval kapcsolatban. A hirességek bevonasa
nem csak a fogyasztok figyelmét vonzza, hanem pontos informacidkat is atadhat és befolyasol-
hatja a reklam hatékonysagat, a markaismertséget és a vasarlasi szandékot (Lin és Jiang, 2023).



A kozszereplok megjelenése a nyilvanossagban €s a kozosségi médiaban hatassal van azon va-
rosok, régidk vagy orszdgok imdzsanak kialakulasara, amelyekhez ezeket a személyeket tarsit-
jak. A hirességek szerepe a desztinacio imazsanak kialakitasdban nem hagyhato figyelmen ki-
viil (Lin és Jiang, 2023), hasonléan az influencerek szerepéhez (Papp-Vary, 2021). Egy deszti-
nacio hirességek altali reklamozasa szélesebb korben eléri a fogyasztokat, akar a szajreklamon
(word-of-mouth) keresztiil is, illetve az online szajreklamon keresztiil (word-of-mouse), mint a
hagyomanyos kampanyok. Az eddigi orszagmarka kampanyokban féleg a szinészek és a sport
celebritasok, akik megjelentek.

Az orszagokat népszerlsitd hirességeket, sok esetben turisztikai nagykdveteket, az orszagok
azokon a potencialis beutazo piacokon ,hasznaljak”, ahol az az adott hiresség, sportold nép-
szerd. A hirességek leginkabb a sajat orszaguk kampanyaban jelennek meg hogy oda vonzzanak
turistakat, de vannak olyan példak is amikor egy masik orszag vagy varos kampanyaban jelen-
nek meg, hogy a sajat orszagukbol csabitsanak oda turistakat (Subhadip et al., 2021).

Egy hiresség kivalasztasakor tobb tényezot figyelembe kell venni, mint példaul mennyire illik
a hiresség a termékhez, vannak-e negativ hirek rola, mennyire megbizhato és hiteles az adott
termék reklamozasahoz. A hirességek €s desztinaciok hitelessége a turistak bizalman alapul,
amely akkor alakul ki, ha azt gondoljak, hogy a hirességek illenek a desztinacidhoz. Az embe-
rek azokat az informdaciokat fogadjak el, amelyek hiteles forrasbodl és olyan emberektdl szar-
maznak, akik abban a téméban szakértelemmel rendelkeznek. A forras aktivitasi modell (So-
urce Attractivity Modell) alapjan a fogyasztok azoktol a hirességektdl fogadjak el az ajanlaso-
kat, akiket ismernek, kedvelnek és akikkel a leginkébb tudnak azonosulni. A forras hitelesség
modell (Source Credibility Modell) alapjan pedig a kampany sikeressége abban rejlik, hogy a
hiresség szakértd-e a termékkel kapcsolatban és hogy meg lehet-e bizni benne, hogy igazat
mond a termékrdl (Lin és Jiang, 2023).

A hirességeket a teljesitményiik, befolyasuk, népszertiségiik, erkolcsi jellemiik, kiils6 kinézetiik
¢s a desztinacidhoz kapcsolodo relevancigjuk teszik hitelessé. Kamins és Gupta (1994) ugy
vélte, hogy ha a hiresség €s a hirdetett termék vagy marka kézott van valami kozos jellemzo,
akkor a hirességek altali reklam jobb markaemlékezetet, nagyobb markaszeretetet, pozitivabb
fogyasztoi attitlidot és er0sebb vasarlasi szandékot eredményezhet. Ugyanakkor fontos a hires-
ség és a fogyaszto, valamint a termék és a fogyasztd kozott 1évo kapesolddas is (Lin és Jiang,
2023).

A hirességekkel valo hirdetés célja, hogy a fogyasztok pozitivabb véleményt alkossanak, vagy
nagyobb vasarlasi szdndékot mutassanak a termék vagy marka irant. Ha a hiresség imézsa er6-
sen Osszefiigg a termékkel vagy a markaval, a fogyasztok kedvezébben viszonyulnak a termék-
hez, ami jobb markaemlékezethez és markaszeretethez is vezethet. A desztinaciok hirességek
altali promotéalasanak a hatékonysag vizsgalatakor nemcsak a hiresség €s desztinacio illeszke-
dését kell figyelembe venni, hanem azt is, hogy a turista a hirességgel mennyire tud azonosulni.
A hirességek jelentést adnak a hirdetett termékeknek, markaknak, amelyek elérik a fogyaszto-
kat a jelentéssel egyiitt. A hirességek ezaltal, a markakkal kozosen épitik a sajat személyes
markajukat €s a marka ismertségeét is.

A turisztikai desztinaciok reklamozasa kapcsan a hirességek sajat imazsa atkeriil a desztinaci-
ora, ami erds kapcsolatot alakit ki a hiresség €s a turisztikai desztinaci6 kozott. Ennek kovet-
keztében pedig hatdssal van a turistdk desztinaciorol alkotott képére (Lin €s Jiang, 2023).



Egy desztinacid 0sszekapcsoldsa egyetlen hirességgel kockazatos lehet, mert a desztinacio a
hiresség elérésére ¢és az altala képviselt markaértékekre tdimaszkodik. A hiresség megitélését
azonban befolyasolhatjak (pozitiv és negativ értelemben egyarant) a maganéletében hozott don-
tések (Subhadip et al., 2021; Papp-Vary, 2009). A hirességeket termékekhez, markédkhoz vagy
uti célokhoz koti az egylittmiikodés. Ezért, amikor negativ informéciok jelennek meg magukrol
a hirességekrdl, a fogyasztok a hirességeket az altaluk hirdetett termékekkel, markakkal és uti
c¢lokkal fogjak 6sszekapcsolni, igy a hirességek viselkedése, személyisége hatassal van a ter-
mékekre, markakra vagy uti célokra és adott esetben negativan befolyasolhatjak azokat (Lin €s
Jiang, 2023; Papp-Vary, 2011).

Az eddigi kutatasok alapjan azonban a fébb megallapitasok azt sugalljak, hogy a hirességek,
igy koztiik a sportolok hatékonyak egy uticél reklamozasaban (Subhadip et al., 2021).

3. Sportoloi személyes markaépités

A sportold imazsat nemcsak a sportteljesitménye hatdrozza meg, hanem a személyisége, palyan
kiviili viselkedése és kisugarzasa is. A szponzorok, cégek a fogyasztok altal érzékelt sportoloi
imazs alapjan dontenek arrdl, hogy egyiitt dolgoznak-e az adott sportoloval. Figyelembe veszik,
hogy kedvezd lesz-e szamukra, ha a markajukat az adott sportoléval asszocialjak, mert az
imazstranszferen keresztiil a sportold személyisége atkeriil a termékre, markara és forditva is
igaz. (Papp-Vary 2011, Korim és Papp-Vary, 2024)

A sportold sportteljesitménye és palyan kiviili viselkedése altal kialakitott imazsa alapjan a leg-
fontosabb a rajongok véleménye, mert az § véleményiik nagyban hozzajarul, hogy a sportold
népszerlisége csokken vagy nd. Ezenkiviil egy markaval valo egylittmitkodésnél fontos az is,
hogy a sportolo személyisége mennyire illik a marka vagy a termék altal képviselt értékekhez.
A sportold magas marka- és reklamértéke noveli azon események helyszini és televizids nézett-
ségét 1s, amin részt vesz €s a sajat klubcsapatanak, amiben jatszik, annak a markaértekét is.
(Papp-Vary, 2009)

A sportolok sok ember szamara példaképekké valnak és megjelenitik azt az életformat, amit
sokan szeretnének €li. Abban az esetben, ha a hiresség ¢értékei és asszociacidi a marka altal
képviselt értékek és asszociaciokkal Osszeegyeztethetdek, akkor a hiresség képes hozzaadott
értéket, lizenetet, személyiséget adni a markahoz. A jol kivalasztott hiresség hatdssal van a va-
sarlasi szandék és markaismeret novelésére is (Kajos, 2019).

4. Futballistak megjelenése orszagimazs-épito kampanyokban

Ahogy korabban mar sz6 volt réla, egyre gyakrabban miikddnek a sporttol fliggetlen markak
egylitt sportolokkal, hogy noveljék ismertségiiket, javitsdk a megitélésiiket és erdsitsék a
markahtliséget.

A kovetkez6 részben 6t labdarugd szerepvallalasa keriil megvizsgalasra, sajat vagy mas orszag
orszagimazs-épitdé kampanyaban. A vizsgalt sportolok kivéalasztasa tobb szempont alapjan tor-
tént. Egyrészt meghatdrozé tényezo volt a 2025-6s piaci értékiik, valamint kozosségi médias
jelenlétiik, kiilonods tekintettel az Instagramon mért kovetdszadmukra. Mdasrészt kiemelt szem-
pontként szerepelt, hogy az érintett labdarugdk kordbban aktivan részt vettek, vagy jelenleg is
aktiv szerepet vallalnak olyan orszdgimazs-épitd kampanyokban, amelyek kozvetleniil hozza-
jarulnak sajat vagy mas orszagok nemzetkdzi megitélésének formalasdhoz.



Az elemzés soran célszerli feltarni a kampany célkitlizéseit, valamint azokat az indokokat, ame-
lyek alapjan az adott labdarag6 szerepeltetésére eshetett a valasztas. Lényeges vizsgalati szem-
pont, hogy a sportolo sajat hazdjat vagy egy masik orszdgot népszerisiti-e, illetve milyen tipusu
kotddéssel rendelkezik az érintett orszag iranyaba (példaul szarmazas, vagy ottani klubcsapat
jatékosa). A kampanyban megjelend turisztikai, kulturalis vagy egyéb nemzeti latvanyossagok
bemutatasa szintén fontos, hiszen ezek hozzajarulnak az orszdgimazs formalasdhoz. Elemzend6
tovabba, hogy a labdarugd sajat kozosségi média feliiletein is tdmogatja-e a kampanyt a tartal-
mak megosztasaval, amely jelentésen novelheti a kampany elérését és hatékonysagat. A
kampény sikerességének objektiv értékeléséhez sziikséges relevans adatok és statisztikak be-
mutatasa (példaul kozosségi média elérések, turizmus novekedése), amennyiben azok rendel-
kezésre allnak. Végiil indokolt feltarni, hogy az egylittmiikddés miért jelentett elonyt az adott
orszagnak vagy a kampényt lebonyolitd6 markénak, kiilonds tekintettel a sportold altal
kozvetitett imazsra, értékekre és az egyiittmiikddésbol szarmazo kézzelfoghatd eredményekre.

Amikor egy orszag vagy marka egy sportolot valaszt kampanyahoz, kiemelten fontos szempont
a sportolo teljesitménye, hiszen elsOsorban ez tette ismertté 6t. Az orszagok és markdk az
imazstranszfer révén azt szeretnék elérni, hogy a sportold pozitiv tulajdonsagait — ez egyrészt a
sportteljesitmény, masrészt a karrierat, életut — az adott orszagra vagy markara is kivetitse.
Emellett elengedhetetlen, hogy a sportold maganélete és viselkedése is példamutato legyen,
hiszen a botranyok és negativ hirek ronthatjdk a kampany hitelességét és ez 4ltal a reklamozott
orszag megitélését. A kapcsolatépitést tekintve, fontos, hogy a sportolok sajat kozosségi média
feliileteiken is megosztjak a kampdny anyagait, igy személyes elérésiikkel tovabb novelik a
kampany hatékonysagat és az orszag lathatosagat.

5. Lionel Messi szereplései orszagimazs kampanyokban

Lionel Messi tobb statisztika szerint is a vilag legjobb ¢€s legismertebb focistdja. Karrierje soran
a leghosszabb ideig, 17 szezonon keresztiil jatszott a spanyol FC Barcelona csapatdban, azt
kovetden 2 évig a francia Paris Saint-Germainben ¢€s jelenleg az amerikai Inter Miami tagja.
Nyolcszoros aranylabdas, négyszeres Bajnokok ligaja gydztes és a 2022-es vilagbajnoksag
gyOztese Argentindval (https://www.transfermarkt.com/lionel-messi/profil/spieler/28003,
2024). A multban is sok markaval miikodott egyiitt és napjainkban is.

Turkish Airlines

A Turkish Airlines Torokorszag nemzeti légitarsasaga, melynek kozpontja Isztambulban
talalhaté (Wikipedia, Turkish Airlines, 2025). A Turkish Airlines bizonyos rangsorok szerint
Eurdpa legjobb légitarsasaga és egyediilallo, mert vannak jarataik szinte minden orszagba a
vildgon. Nevét vilagszerte ismert izgalmas szponzoraciokkal és reklamokkal véste be a koztu-
datba (turkishairlines.com, 2025).

A légitarsasag Brand’s Vice Presidentjével késziilt interjujabol kideriilt, hogy a légitarsasag
miért sportolokkal népszertisitette szolgaltatasat. A sportoldk a legtobbet utazdé emberek, ezért
6k a legalkalmasabbak ilyen markéak képviseletére, illetve a sportolok igazan jol illeszkednek a
l1égitarsasaghoz, mivel energidjuk és baratsagos versengésiik pontosan azt a képet tiikkr6zi, aho-
gyan a Turkish is szeretne megjelenni (Barnett, 2014).

A ,,Widen Your World” kampany 2014-ben jelent meg Messi €s Drogba szereplésével. Messit
azért valasztottak, mert globalisan nagyon nagy vonzerdvel bir és kovetdtaborral rendelkezik.
A kampany célja ,tagitsd a vilagod”, amellyel az utasokat arra 6sztonzik, hogy utazasaik soran


https://www.transfermarkt.com/lionel-messi/profil/spieler/28003

uj kultirékat ismerjenek meg €s ennek egyik eleme a helyi ételek megkostolasa. Ebben van
szerepe Messinek, hogy megalkossa €s bemutassa a vildg legkalandosabb ételtérképét. A
reklam kiemelt figyelmet fordit az ételekre és a Turkish Airlines altal elérhetd uti célok sok-
szinliségére (https://www.youtube.com/watch?v=c201J460Ns0, 2014). A reklamban megjele-
nik, hogy a légitarsasdg mennyire szenvedélyes az étkezés irant, a fedélzeten is és az Osszes uti
célukon elérhetd kinalattal kapcsolatban (Barnett, 2014).

[

1. abra: Messi a Turkish Airlines légitarsasag gépén a reklamban
Az &bra forrasa: https://www.youtube.com/watch?v=c20iJ460Ns0

A kampany része volt egy online verseny, amely arra biztatta az embereket, hogy osszak meg
sajat ételfotoikat, hogy legyen esélyiik repiildjegyeket nyerni (campaignlive.co.uk, 2014).

A reklamfilmben megjelenik Isztambul €s az egyik ikonikus épiilete a Hagia Szophia, Nepal és
az egyik jellegzetes étele a dahl-lencseleves, Japan és sushi, Szibéria és Afrika (https://www.yo-
utube.com/watch?v=c201J460Ns0, 2014). Mivel tobb orszag étele €s latnivaloi is megjelennek
ebben a rekldmfilmben, ezért ebben tobb orszadg imazsat is épitik, de fontos kiemelni, hogy a
torok légitarsasagon keresztiil teszik mindezt. A videdban bemutatott kiilonb6z6 orszagok mu-
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repiilnek, ez kiemeli a Turkish Airlinest a tobbi 1égitarsasag kozil.

A Messivel valo egylittmiikdés miatt az imazstranszferen keresztiil a 1égitarsasagrol is azt gon-
doljuk, hogy kiemelkedd szolgéltatast nytjt, mert a légitarsasagnak a szolgaltatds mindsége,
amit a fedélzeten és a f6ldon nytjtanak az, ami Messinek a palyan nyujtott kiemelkedo tel-
jesitmény, amivel a hitelességét és a megbizhatosagat, markajat tudja épiteni.

Szaud-Arabia

Szaud-Arabia mar korabban felismerte, hogy a 2030-ig kitlizott turisztikai céljainak elérése
érdekében a jelenlegi orszagimazs atalakitasara van sziikség. A 2030-ra kitlizott cél, Szaud-


https://www.youtube.com/watch?v=c2OiJ46oNs0

Arabia turizmus ¢és szorakozas kozpontta alakitasa, az orszagba évi 150 milli6 turista vonzasa,
¢s hogy a turizmus a szaudi gazdasag 10%-a legyen. Ehhez pedig az orszagimazs-épitd
kampényaiban a vilag egyik legismertebb labdartigojat valasztotta turisztikai nagykovetnek
(Bhutia, 2024). Messi 2022 6ta Szatd-Arabia turisztikai nagykovete.

Ahogy Szaud-Arabia tovabb ndveli befolyasat a sport és szérakoztatds vildgaban, az eddigi
legnagyobb eredmény Messivel —a vilag egyik legismertebb sportolojaval valo egytittmikodés.
Az argentin jatékosnak 2025 aprilisdban 505 millié kdvetdje volt Instagramon, és tovabbra is
ezt a platformot fogja hasznalni Szatd-Arabia népszeriisitésére, ami pozitiv hatéssal lesz a tu-
rizmusra (Zidan, 2022).

Az egylittmiikodésnek és a kampanynak a célja Szatd-Arabia népszerisitése és a sztereotipiak
megvaltoztatasa. Az eldzetes felmérésekbdl kideriilt, hogy még mindig vannak gyakori tévhitek
a desztinacioval kapcsolatban, és ezért a kampany arra batoritja a kozonséget, hogy tapasztaljak
meg a Szaud-Arabidban zajlo hihetetlen és vibralo kulturalis atalakulast (Bhutia, 2024).
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2. abra: Messi Instagram bejegyzése
Az abra forrasa: https://www.instagram.com/p/C2ktgnUN86c/

Messi az Instagram oldalan megosztotta a kampéanyvidedt 2024 janudrjaban, amelyben arra
0sztonzi azokat, akik mar ellatogattak Szatd-Ardbidba, hogy osszdk meg tapasztalataikat, és
akik még nem voltak, azokat pedig arra buzditja, hogy fedezzék fel az orszagot.

A bejegyzés a Visit Saudival fizetett hirdetés keretében keriilt megosztasra. A videdban jelképe-
sen focilabdédval rigja be a falakat és riigja at a sztereotipiakat. A vided bemutatja Szatd-Arabia
tajait, koztiik a Vords-tengert, Asir zold hegyeit, Tabuk hoval boritott tajait, Dzsidda tengerparti
varosat €s a fovarost, Rijadot (https://www.instagram.com/leomessi/, 2024). Kiemeli az olyan
latvanyossagokat, mint a Diriyah E-Prix, a Rijadi Season vidampark, AlUla hdlégballonos


https://www.instagram.com/p/C2ktgnUN86c/

repiilések és az MDL Beast zenei események. Amikor a ndkrdl lesz szd, egy kislany ragja at a
falat és bemutatja a film a szaudi ndi valogatottat, a motorsportos Dania Akeelt, DJ Cosmicat-
et, valamint Rayyanah Barnawi-t, aki Szaud-Arabia elsé lirhajosndje (Bhutia, 2024).

3. abra: A kislany "atrugja" a nokrol szolo sztereotipidkat
Az abra forrasa: https://www.instagram.com/p/C2ktgnUN86¢/

A Messi altal Instagrammon kozzétett posztok miatt azonnal megndétt a figyelem globalis szin-
ten Szaud-Arabia turizmusara, amit a Google és YouTube keresési adatai is aldtimasztanak,
kiemelve, hogy a vilaghirti sportolok bevonasaval jelentds hatast lehet elérni az ilyen marke-
tingkezdeményezések soran.

A Visit Saudi kozosségi oldalain jelentds aktivitas volt megfigyelhetd, kiillondsen az X-en és
TikTokon, ahol a bejegyzések tobb mint 1,4 millio, illetve 379 ezer megtekintést hoztak. A
CARMA megallapitotta, hogy az érdeklddés novekedése nemcsak Szalid-Arabiat helyezte a
figyelem kozéppontjaba, hanem jelentdsen megndvelte a visitsaudi.com weboldal forgalmat is
— 2024 januarjanak masodik és negyedik hete kozott 100%-os ndvekedést eredményezve (Har-
per, 2024).

Messi szerepvallalasa nemcsak a Szaudi Kirdlysagot emelte a globalis figyelem kdzéppontjéaba,
hanem hatékonyan kozvetitette mas, Szatd-Ardbia szdmaéra kulcsfontossagu lizeneteket is,
példaul a ndk szerepvallaldsanak erdsitését, a kulturalis atalakulést és a turizmust.

A CARMA kutatdsa egyértelmiien alatdmasztja a hirességekkel vald egyiittmiikddés
hatékonysagat egy orszag megitélésének formaldsdban és javitasaban (Harper, 2024).
Osszességében ez a kampany tokéletesen illeszkedik Szatid-Arabia torekvéseihez, hogy or-
szagimazsat ujraformalja, kiilondsen a sport és kultura teriiletén. Messi szerepe ebben a folya-
matban kulcsfontossagli, mivel hozz4jarul a szaudi kulturalis 4talakulas globalis megismer-
tetéséhez.


https://www.instagram.com/p/C2ktgnUN86c/

Eszak-Amerikai labdarigé bajnoksdg (Major League Soccer, MLS)

Messi 2023-ban az amerikai Inter Miami csapatahoz igazolt, amivel jelentds figyelmet
iranyitott az észak-amerikai labdaragasra és ezaltal egylittmiikddései is lettek amerikai tulaj-
dont markakkal.

Kétségtelen, hogy Leo Messi érkezése az Egyesiilt Allamokba és csatlakozasa 2023 nyaran az
Inter Miamihoz Messi-maniat valtott ki. Az Apple TV 10 évre sz0l6, 2,5 millidrd dollaros
szerzOdése a Major League Soccer kozvetitésére jelentds elofizetéi novekedést hozott az MLS
Season Pass szolgaltatisnak, nagyrészt Messinek koszonhetéen. Az MLS Season Pass
segitségével lehet streamelni €l6ben, visszanézni, kovetni az MLS 6sszes mérkdzését az Apple
TV-n (MLS Season Pass, 2025). Ezt az Apple TV+ is felismerte, és kihasznalta a futballsztar
népszerliségét minden eléfizetdje szamara a hatrészes Messi Meets America dokumentumfilm
bemutatasaval. Messi Miamihoz vald csatlakozasa fordulopontot jelentett a labdarigas
népszeriiségének novelésében az Egyesiilt Allamokban.

r

4. abra: Messi meets America dokumentum sorozat kampany képe

Az abra forrasa: https://www.apple.com/tv-pr/originals/messi-meets-america/

A hatrészes Apple TV+ dokumentumfilm bemutatja Messi beilleszkedését az Egyesiilt Alla-
mokba, az Inter Miami CF atalakuldsat és a jatékos észak-amerikai labdarugéasra gyakorolt
hatasat. Exkluziv kulisszdk mogotti betekintést nyjt Messi Leagues Cupban és a Major League
Soccerben (MLS) debiitalasaba és megorokitette lenylig6zd goljait. Alig nyolc ordval azutan,
hogy az Apple TV kozzétette a Messi Meets America eldzetesét, azt egy millidan tekintették
meg (Villafaiie, 2023).

Lionel Messi dél-amerikai szarmazasu, az Inter Miami pedig nagy kdvetdtaborral rendelkezik
Ko6zép- és Dél-Amerikaban, igy valoszinlileg Messi és Miami valoban nagyon jo parost alkot-
nak. Floridaban sokan beszélnek spanyolul is. Messi palyafutdsa kiemelkedd és ezaltal, hogy


https://www.apple.com/tv-pr/originals/messi-meets-america/

Miamiba igazolt, lehetdség adott az amerikai szponzorok és partnerek szdmara, hogy kapcso-
latba keriiljenek vele (Nagle, 2023).

Miodta Messi az Inter Miamiba igazolt, a csapat hatalmas valtozason ment keresztiil. E16sz0r is
a csapat Instagram oldala 15,4 millié Instagram kovetdt szerzett 2023 junius és november
kozott, és most mar a negyedik legnagyobb kovetdtaborral rendelkez6 amerikai csapat ezen a
platformon, megelézve minden NFL (amerikai futball), MLB (baseball) ¢s NHL (jégkorong)
csapatot. 2025 éprilisdban 17,2 milli6 kdvetdvel rendelkezett. Rédadasul az Inter Miami je-
gyértékesitései azdta szdrnyaltak, hogy Messi megérkezett. 2023 juliusi debiitalasa ota az Inter
szurkoléi minden mérkdézésen megtoltotték a 21 000 férdhelyes DRV PNK Stadiont, fligget-
leniil att6l, hogy Messi palyara Iépett-e vagy sem.

Argentina

Lionel Messi Argentinabol szarmazik, Rosariobol, de csak 13 éves koraig €It ott. Az argentin
turisztikai iigynokség Messinek szant levelén és kisfilmjén keresztiil mutatja be Argentinat és
hivja meg Messit, hogy latogasson el Argentina turisztikai latvanyossagaihoz.
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5. abra: Uzenet Messinek a Visit Argentindtol

Az abra forrasa: https://www.instagram.com/p/C8Z_PciMFII/


https://www.instagram.com/p/C8Z_PciMFII/

2024-ben a Visit Argentina hivatalos Instagram oldalan kozzétett egy kisfilmet, amelyben nyilt
levélben szolitjadk meg Lionel Messit. A videdban hangsulyozzak, hogy Messi mar boldogga
tette Argentinat azzal, hogy 2022-ben vilagbajnoki cimet szerzett a valogatottal, valamint tobb-
szor0s Copa América gyOztesként is Oregbitette hazaja hirnevét. Most azonban, mint fogalmaz-
nak, ,rajtunk a sor” — az orszag lakoi szeretettel varjak, hogy Messi meglatogassa a kisebb
varosokat is.

A kampany bemutatja Argentina sokszinii turisztikai kinalatat, amely minden korosztaly sza-
mara tartogat ¢lményeket. A Patagdnidban taldlhato természeti csodak — a vilag legszebb glecs-
cserei, kristalytiszta tavak, hatalmas fenyderddk és lenylig6zd hegyvonulatok — kiilonleges
vonzerot jelentenek. Puerto Madryn partjainal példaul akar oroszlanfokakkal is lehet iszni. A
film betekintést nyljt az argentin kultira hagyomanyaiba is: megjelenik a ,,pefia”, azaz a helyi
néptanc, valamint utalas torténik Messi ismert gasztronomiai érdeklddésére. Kiemelik, hogy
Buenos Aires és Mendoza Michelin-csillagos éttermei is mélto ti célként szolgalnak egy kuli-
naris felfedezdut sordn. Argentina szdmos természeti csodédja koziil kiemelkedik az Iguaza-viz-
esés is, amely a vilag egyik legnagyobb és leglenyligozobb zuhatagaként vonzza a latogatokat.
A kampany lizenete szerint az orszag 47 millio lakosa szeretettel varja Lionel Messit, hogy
vendégiil lathassa 6t és csaladjat, és viszonozhassa mindazt az 6romot, amelyet 6 szerzett ha-
zdjanak (argentina.travel, 2025).

A kampanyfilm kozponti eleme Lionel Messi, hiszen elsdsorban neki mutatjdk be Argentina
természeti €és kulturalis latnivaldit. A narrativa olyan kontextusba helyezi az orszag bemutata-
sat, mintha Messi csaladjaval latogatnd meg ezeket a helyszineket: a kisfilm kiilon figyelmet
szentel a gyermekek szamara vonzo programoknak, valamint olyan élményeknek is, amelyeket
feleségével egyiitt élhetne at. A videoban archiv felvételek is feltlinnek Messirdl, koztiik a vi-
lagbajnoki trofea atvételének ikonikus pillanata. Erdekességként emlithetd, hogy az iizenetet a
kampény az Instagramon keresztiil juttatja el hozza, ezzel is hangstlyozva a kdzvetlen és sze-
mélyes megszolitas szandékat (https://www.instagram.com/p/C8Z_PciMFII/, 2024).

6. Cristiano Ronaldo szereplései orszagimazs kampanyokban

Cristiano Ronaldo portugal labdarugo6, Madeira szigetén sziiletett, Messivel egyiitt minden idok
egyik legsikeresebb ¢és legismertebb jatékosa — bizonyos statisztikdk szerint 6 a leg, a ,,goat”.
Palyafutasa soran olyan klubokban jatszott, mint a Sporting CP, a Manchester United, a Real
Madrid, a Juventus és jelenleg a szaud-arabiai Al- Nassr klubban jatszik. Otszords Aranylabdds
¢s Bajnokok Ligéaja gy6ztes és egyszeres Europa-bajnok (https://www.transfermarkt.com/cris-
tiano-ronaldo/leistungsdaten/spieler/8198, 2025).

Portugalia

A Visit Portugal erételjes marketingkampanyt inditott 2022-ben, hogy népszertisitse Portugaliat
az észak-amerikai piacon, amely Portugdlia turizmusanak fejlesztése szempontjabdl stratégiai
piac. Ennek részeként egytittmiikddtek a new yorki Madame Tussauds Muzeummal, ahol be-
mutattak Cristiano Ronaldo 0j viaszszobrat, valamint a Times Square digitalis hirdetétablain
bemutattak Portugalia latvanyossagait (guildmagazine.com, 2022).


https://www.transfermarkt.com/cristiano-ronaldo/leistungsdaten/spieler/8198
https://www.transfermarkt.com/cristiano-ronaldo/leistungsdaten/spieler/8198

AL Rt LACLE OUTFTTTERS

o
—_—

L s

6. dbra: Cristiano Ronaldo viasz szobranak leleplezése a new yorki Times Square-n

Az abra forrasa: https://www.madametussauds.com/new-york/information/news/cristiano-ronaldo-takes-over-ti-
mes-square-with-madame-tussauds-and-visit-portugal-revealing-his-new-wax-figure/

Ez a felejthetetlen pillanat magaval ragadta a lelkes tomeget, amikor Ronaldo személyes lize-
netet kiildott, amelyet hazdja turisztikai ligynoksége, a Visit Portugal tobb oriaskijelzén is
kozvetitett (Madame Tussauds, 2022).

Miutén leleplezték Ronaldo viaszszobrat, a Visit Portugal lehetdséget adott a portugdl embe-
reknek, hogy bemutassak a viladgnak, mit kinal hazajuk a természeti adottsagokat tekintve.
Emellett egy fontos lizenetet is kozvetitettek, amely az utazas feleldsségteljes megkozelitésére
hivja fel a figyelmet. A ,,Close to US” (United States és ,,us” mint hozzank is jelentheti)
mottoval a Visit Portugal célja, hogy bemutassa Portugalia és annak régioi turizmusanak sok-
szinliségét. A kampany a torténelemtdl és kulturalis 6rokségtdl kezdve a strandokon és hegye-
ken at, a varosokon, falvakon, vidéken és szigeteken keresztiil mindent szeretett volna megmu-
tatni, amiért érdemes Portugéliat valasztani kovetkezd vakacios uti célnak (guildmagazine.com,
2022).

A new yorki Times Square a vilag egyik leglatogatottabb turistacélpontja, mindig sok ember
van ott, ezért egyszerre rengeteg embert el tudtak érni a Visit Portugal kampannyal, fleg, hogy
egy idében leplezték le Cristiano Ronaldo viaszszobrat is a Times Square-en. Rdadasul ezt az
emberek maguktol osztottak tovabb a kdzosségi médiaban, virusreklamhoz hasonloan terjedt.
(Papp-Vary, 2012)


https://www.madametussauds.com/new-york/information/news/cristiano-ronaldo-takes-over-times-square-with-madame-tussauds-and-visit-portugal-revealing-his-new-wax-figure/
https://www.madametussauds.com/new-york/information/news/cristiano-ronaldo-takes-over-times-square-with-madame-tussauds-and-visit-portugal-revealing-his-new-wax-figure/

Madeira

Cristiano Ronaldo Madeira szigetén sziiletett. A Coimbrai Egyetem (FLUC) kutatoinak ta-
nulmanya ramutat, hogy Cristiano Ronaldo ismertsége jelent0s hatdssal van Madeira turiz-
musara, mivel befolydsolja az emberek hozzaallasat, reakcioit és tarsadalmi viselkedését, ami
pozitiv hatast gyakorol a sziget népszeriiségére. Madeira 6nmagaban is vonz6 uticél, mert ren-
geteg természeti szépséggel rendelkezik, ugyanakkor a tanulmany szerint Cristiano Ronaldo
vilagszintli ismertsége és befolydsa mindenképpen pozitivan hat Madeira imazsara (theportu-
galnews.com, 2021).
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7. abra: Cristiano bejegyzése Madeirarol

Az abra forrasa: https://www.instagram.com/p/C6MKvGPIsbp/

Madeira repterét 2017 6ta ,,Cristiano Ronaldo Nemzetk6zi Reptérnek” hivjak. Cristiano Ro-
naldo palyafutdsa Madeirdn kezdddott, ezért sziildvarosaban, Funchalban hoztak létre a CR7
Muzeumot. A 2013-ban megnyilt, 400 m2-es kiallitotér bemutatja legfontosabb trofeait, koztiik
négy Aranycipdjét és Ot Aranylabdajat. A muzeum fotdk, videdk és interaktiv tartalmak
segitségével 1dézi fel karrierje meghatarozo pillanatait, a valogatottban és klubjaiban - Ando-
rinha, Nacional, Sporting, Manchester United, Real Madrid, Juventus - elért sikereivel egyiitt.
A muzeum el6tt pedig van egy szobra is Ronaldonak (visitmadeira.com, 2025).


https://www.instagram.com/p/C6MKvGPIsbp/

Szaud-Arabia

Ronaldo 2023-ban csatlakozott a szatd-arabiai Al-Nassr csapatdhoz, ezzel az orszagra iranyitva
a figyelmet és azota is nagymértékben részt vesz az arab orszag imézsanak javitdsdban. Az
olajban gazdag Szaud-Arabia szélesebb kort eréfeszitéseinek része Cristiano szerzddtetése,
melynek célja a bevételek forrasainak diverzifikéldsa és a komoly szerepldvé valas a nem-
zetkozi sportvilagban. Cristiano nagymeértékli befolyasat mutatja az is, hogy az Al Nassr klub
Instagram oldala pillanatok alatt tobb mint 5,3 milli6 0j kdvetdt szerzett, miutan bejelentették,
hogy ott fog jatszani. A hivatalos weboldal elérhetetlenné valt, miutdn meghaladta a
savszélességi limitjét a hirtelen megndvekedett forgalom miatt, és a #HalaRonaldo — az arab
"Hell6, Ronaldo" — hashtag napokig trendelt a Kozel-Keleten a Twitteren.

A kirdlysadg nemcsak a gazdasaganak diverzifikdldsira Gsszpontosit, hanem imazsanak ata-
lakitasara is. Cristiano Ronaldo szerzdédtetése is azon stratégia része, amely az orszag fej-
lesztésérdl, tarsadalmi valtozasrol és a vilaghoz vald nyitasrol szol. Simon Chadwick sport
geopolitikai szakértd, akinek tobb cikke €s tanulmanya jelent mar meg azzal kapcsolatban, hogy
kozel-keleti orszagok hogyan épitik az iméazsukat a sporton keresztiil. Simon Chadwick szerint
Szanud-Arébia szamara Ronaldo megszerzése javithatja kereskedelmi teljesitményét, kiilondsen
akkor, ha az egylittmiikdés tovabbi nemzetk6zi tehetségeket vonz. ,,Fontos, hogy Ronaldot ne
csupan geopolitikai eszkozként lassuk” — mondta Chadwick. ,,Van egy kereskedelmi oldala is,
¢és van egy célja, amit Szatd-Arabidban kell szolgalnia.” Chadwick szerint Ronaldo szaud-
arabiai 1épése azt mutatja, hogy a kiralysag ,,a legjobbnak akar tiinni”, és azt akarja, hogy ugy
tekintsenek ra, mint egy ,,versenytarsra és a nemzetkozi futballk6zosség legitim tagjara” (Eb-
rahim, 2023).

Az Al-Nassr Clubhoz csatlakozasa ota ¢ is egyiittmikodik a Visit Saudi turisztikai
iigynokséggel, amelynek sordn tobb szatid-ardbiai varosba elldtogatott és osztott meg be-
jegyzéseket a kozosségi média oldalain. A csatlakozasa utan az elsd posztja Diriyahbol késziilt,
amit 17 millidan kedveltek. A latogatasarol egy rovid videot is kozzétettek a Visit Diriyah Yo-
uTube csatorngjara. Osztott mar meg képeket AlUlabol is, a Vords-tenger partjarol is a
csaladjaval. A Visit Saudi kisfilmjét is megosztotta.

A Riyad Season Szaud-Aréabia legnagyobb szorakoztato- és kulturalis fesztivalja, amely prog-
ramokkal, meglepetésekkel €s felejthetetlen pillanatokkal varja a latogatokat. Errdl a program-
sorozatrdl is jelent meg egy videds bejegyzés 2023-ban Cristiano Instagram oldalan. Olyan
programok kertilnek itt megrendezésre mint lovasversenyek, boxmérko6zések, amelyeken Cris-
tiano is részt vesz nézoként a kiralyi csalad tagjaival egyiitt.

Tovéabba 2023-ban nyilt meg Rijadban a CR7 Signature Museum, ezzel is erdsitve, hogy az
orszag nagy mértékben ¢épit a  jatékosra  (https://www.instagram.com/muse-
ucr7funchal/p/COHane8sZzv/?img_index=1, 2023).

A Netflix is kihasznalta Cristiano Ronaldo és mas hires focistak érkezését Szaud-Arabiaba,
ugyanis 2024-ben megjelent egy 6 részes sorozat a szaud-arabiai labdarugasrol.

A legtjabb egyiittmikodése és kampanyszereplése a 2034-es FIFA Vilagbajnoksaggal kapcso-
latos, ugyanis 2034-ben Szaiud-Arabia varosaiban lesz a vilagbajnoksag.


https://www.instagram.com/museucr7funchal/p/C0Hane8sZzv/?img_index=1,%202023
https://www.instagram.com/museucr7funchal/p/C0Hane8sZzv/?img_index=1,%202023

Bt cristiano @ - Kovetem
w Diriyah,riyadh Saudi Arabia

@ cristiano @ Indulging in history and
gastronomy at @tatel.riyadh in
@bujairiterrace with a stunning view
of #at_turaif @visitdiriyah
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8. abra: Cristiano bejegyzése Diriyahbol
Az &bra forrasa: https://www.instagram.com/p/Cr6jSkzLj7W/

9. abra: CR7 Signature muzeum Rijadban
Az abra forrasa: https://www.instagram.com/museucr7funchal/p/COHane8sZzv/?img_index=1


https://www.instagram.com/p/Cr6jSkzLj7W/
https://www.instagram.com/museucr7funchal/p/C0Hane8sZzv/?img_index=1

Cristiano Ronaldo bevonasa kulcsfontossagu eszkoze Szaud-Arabia 2030-as célkitiizéseinek,
mivel 6 segit abban, hogy az orszag torekvései és fejlesztései szélesebb kozonséghez jussanak
el. Az 6 kozremiikddésével a vilag megismerheti Szaud-Arabia latvanyossagait, és hozzajarul-
hatnak ahhoz, hogy az orszadg vonz¢ turisztikai desztindciéva valjon.

Egyiptom

Erdekesség, hogy korabban egy Egyiptomot, pontosabban annak acélmarkajat, az Egyptian
Steel-t népszerisito reklamban is feltiint Ronaldo. A 2017-es kampany célja az volt, hogy ero-
sitse a marka Oko-barat és biztonsagorientalt imazsat. Az reklamfilmet megelézéen Kair6 ut-
cain rejtélyes oriasplakatok jelentek meg Ronaldo portréjaval, mindenféle termék- vagy mar-
kamegjelolés nélkiil. Ez a titokzatossag fokozta a kivancsisagot, mignem nyilvanossagra kertilt,
hogy a kampany az Egyptian Steel nevéhez fliz6dik.

A reklamfilm greenbox technikaval késziilt, amelynek segitségével Ronaldo virtudlis utazast
tett Egyiptom ikonikus helyszinein: feltlinik a piramisok, a Szfinx és a Nilus hatterében, sot
l6haton is lathato a sivatagban (cairoscene.com, 2017; thinkmarketingmagazine.com, 2017). A
sztar fehér munkavédelmi sisakban és zold puldverben szerepel, ezzel is erdsitve az lizem ¢€s a
kornyezettudatos termelés vizudlis tizenetét. A képsorok kozott mosolyogva integet gyerekek-
nek, babdkat tart a karjaban, és a film végén még arabul is megszoélal, ezzel igyekezve kdzvetlen
kapcsolatot teremteni az egyiptomi kozonséggel (egyptunitedvoice.com, 2017).

A spot célja nem csupan az acélmarka népszeriisitése volt, hanem annak hangstlyozasa, hogy
a modern, kdrnyezetbarat ipar €s a kulturalis értékek tisztelete kéz a kézben jarhat. A kampany
egyszerre ¢épitett Ronaldo globdlis ismertségére és Egyiptom kulturdlis 6rokségének vizualis
erejére, egyuttal generaciokat Osszekapcsolo, pozitiv ilizenetet kozvetitve (cairoscene.com,
2017; thinkmarketingmagazine.com, 2017).

7. Zlatan szereplései orszagimazs kampanyokban

Zlatan Ibrahimovi¢ svéd valogatott. Aktiv palyafutasa kozel egy negyedszazadot dlel fel, ezalatt
olyan neves futballklubokban jatszott, mint az Ajax, a Juventus, az Internazionale, a Barcelona,
a Paris Saint-Germain, a Manchester United, az LA Galaxy és az AC Milan. 122 mérkdzésen
62 golt szerzett a svéd valogatottban, ezzel 6 minden idék legjobb go6llovoje Svédorszagban.
Egyben igen értékes reklamarc, akir6l mar o©nalld tudoméanyos cikkek is sziilettek
(https://www.transfermarkt.com/zlatan-ibrahimovic/profil/spieler/3455, Papp-Vary, 2025).

Volvo

A Volvo egy svéd automarka, amit 1927-ben alapitottak. A svéd autdogyarto el6szor 2014-ben
erdsitette a kampanyat Zlatan Ibrahimovic¢-csal, az orszag egyik legismertebb sportolojaval. A
kampanynak a Made By Sweden cimet adtak, ezzel is kiemelve, hogy mindketten svédek, a
labdartig6 és az automarka is. A reklamfilmben van néhdny jelenet Zlatan labdartgéd palya-
futasabol és a csaladjaval egyiitt toltott pillanatokbdl. A futballista a svéd himnuszt szavalta és
vadaszott a tavoli svéd erddkben, ezen keresztiil mutatta be Svédorszag havas tdjait (Volvo,
2016a).

A Volvo a kampannyal a kdvetkezd iizenetet emeli ki: ,,Svédorszag az otthonunk — hegyei, ha-
talmas erdei, végtelen tajai, a nap, az eso, a sotétség, a ho és a jég mind inspiralnak és kihivasok
elé allitanak minket autoink fejlesztése soran. A svéd vadon az orékségiink, és itt talaljuk meg
az eronket — akarcsak Zlatan Ibrahimovi¢. Ez a mi tisztelgésiink Svédorszag elott.”
(https://www.youtube.com/watch?v=cbvdzQ7uVPc, 2014).


https://www.youtube.com/watch?v=cbvdzQ7uVPc
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10. abra: Zlatan Ibrahimovié¢ az erdoben, vadaszat kozben

Az &bra forrasa: https://www.youtube.com/watch?v=cbvdzQ7uVPc

A kovetkezd két reklamfilm 2016-ban jelent meg, az egyik ,,Prolog” és a masik ,,Epilogue”
cimen. A ,,Prolog” kampanyfilmben a Volvo a fiiggetlen gondolkodasra és azok linneplésére
Osszpontosit, akik masképp gondolkodnak és a kampany kdzéppontjaban az elveit sosem felado
svéd tamado, Zlatan Ibrahimovic all, aki a 2016-o0s Eurdpa-bajnoksagon utoljara vezeti hazajat.
A Made by Sweden "Prologue" reklamja a Volvo V90 autdjat népszeriisiti, mikdzben a
maganyos Zlatant mutatja be, ahogy besz¢l viharos gyermekkori éveirdl és arrdl a mentalitasrol,
amely segitette 6t abban, hogy Svédorszag egyik legnagyobb jatékosava valjon. ,.,4 kampany a
fiiggetlen gondolkodas iinneplése, az eréé, ami abban rejlik, hogy masképp gondolkodunk. Zla-
tan és a Volvo torténete kozott sok hasonlosag van. Nem ott tartunk most, ahol, ha mindent
ugyanugy csinaltunk volna, mint masok” — mondta Anders Gustafsson, a Volvo eurdpai, kozel-
keleti és afrikai piacokért felelds tligyvezetd alelndke (Connelly, 2016). Az ,Epilogue”
kampényfilm pedig azokat az utols¢ pillanatokat mutatja be, amikor lefijjak az utolso
mérkdzést, amin szerepelt Zlatan nemzeti mezben csapatkapitanyként és felakasztja a ,,szogre”
a mezét, azon a palyan, ahonnan indult a karrierje Svédorszagban.

Tizenot évnyi valogatott szereplés utdn Ibrahimovi¢ megkdszonte rajongdinak a tdamogatast, €s
bejelentette, hogy utolsdé mérkdzését jatszotta a svéd nemzeti csapatban. A Volvo Cars filmje
ezt a meghato pillanatot és Zlatan hazatérését orokiti meg. A Volvo V90 reklamfilmje bemu-
tatja Zlatan Ibrahimovi¢ bucsujat a svéd valogatottdl: az utolsé mérkdzés lefiijasanak pillanatat,
a kapitanyi karszalag elhagyasat, majd egy érzelmekkel teli hazatérést. Zlatan csaladjaval végi-
gutazza palyafutasa nemzetko6zi eurdpai adllomésait, mig végiil visszatér oda, ahol minden el-
kezd6dott — Malmo szivébe, Rosengéardba
(https://www.youtube.com/watch?v=14vCvhD2EWk, 2017).

Zlatan Ibrahimovi¢ futballkarrierje a Malmo FF-nél indult a kilencvenes évek végén. ,,Biiszkék
vagyunk, hogy megoszthatjuk ezt a személyes pillanatot Zlatan életébdl és karrierjébdl. O
Svédorszag egyik leger6sebb nagykovete, aki mindig hii maradt értékeihez és gyokereihez” —


https://www.youtube.com/watch?v=cbvdzQ7uVPc

crcr

elndke (Volvo, 2016b).

11. abra: Zlatan Ibrahimovié orokre felakasztja a valogatott mezét

Az &bra forrasa: https://www.youtube.com/watch?v=I14vCvhD2EWk

Az egylittmiikodés egyik sikere a narrativaban rejlik: erdteljes és hatasos volt: Zlatan tehetsége
nem csupan a futballra korlatozdodott és ezt a kisfilmek tokéletesen kihasznaltak. Karizmajat,
személyiségét €s energiajat rovid, lités mondatokkal és dramai sziinetekkel emelték ki. A zene
pedig tokéletesen illeszkedett ehhez, igy az eredmény egy magaval ragado, dinamikus torténet
lett. A masik dolog, ami miatt jol mikodott az egylittmiikddés, az a hitelesség és a kozos értékek
képviselete. Ezekkel a kisfilmekkel a Volvo hatdsosan jelenitette meg lizenetét: orokség, prak-
tikum és csaladi pillanatok. A Volvo és Zlatan ugyanazokat az alapértékeket képviselik - Made
by Sweden (https://www.youtube.com/watch?v=85CUbnNy0Ys&t=60s, 2017). Egy orszag,
amelyet hivatalosan is a vildg legboldogabb orszagai kozott tartanak szamon. A sportolo
torténete van a kdzéppontban és nem az aut6 (Bosnjak, 2017).

8. Erling Haaland szereplései orszagimazs kampanyokban

Erling Haaland norvég labdarugo, jelenleg az angol Manchester City klubcsapataban jatszik.
Egyszeres Bajnokok-Ligdja, UEFA Szuperkupa és FA Kupa gyodztes (https://www.transfer-
markt.com/erling-haaland/profil/spieler/418560, 2025). Jelenleg az egyik legismertebb gol-
16v0, aki egyetlen Bajnokok Ligédja meccsen 5 golt 16tt.


https://www.youtube.com/watch?v=I4vCvhD2EWk

Norvégia

A norvég turisztikai ligyndkség a weboldalan hirdeti azt a norvég kisvarost, Brynet, ami Erling
Haaland miatt lett ismert. Ugyanis onnan szarmazik a vilaghirt labdaragé. A turistak és 0jsag-
irdk a vilag minden t4jardl érkeznek Bryne kisvarosaba. A délnyugat-norvégiai Jeren keriiletet
latogatjak meg, azt a telepiilést, ahol a norvég ,,viking”, Erling Braut Haaland gyerek- és ifju-
korat toltotte. Megnézik az itt 1évd stadiont is, ahol Haaland eldszor huzta fel futballcipdjét. Itt
fejlesztette ki a futball vildganak egyik legrettegettebb jobb (és bal) labat. Bryne egy apro,
minddssze koriilbeliil 12 500 lakosu varos Délnyugat-Norvégiaban.

12. abra: Haaland falfestmény Bryne-ben

Az abra forrasa: https://www.youtube.com/watch?v=Qq81ax4fNEc

Novekvo szamu turistak fényképezik azokat a falfestményeket, amelyek Haalandot dbrazoljak
¢és azokba az éttermekbe is ellatogatnak, ahova az ifji Erling is gyakran jart (https://www.yo-
utube.com/watch?v=Qq81ax4fNEc, 2023).

Bryne varosa Jaeren keriiletben taldlhat6. Ez a kertilet rendkiviil fontos mezdgazdasagi teriilet,
amely kiilonOsen tej- és husipararol hires. A kisvaros térségében sok farmbolt van és sok
koziiliik napi 24 6raban nyitva tart. Ezekben a boltokban megndtt a forgalom és a latogatottsag,
mert Haaland a kozosségi média oldalain idonként megoszt ezekrdl egy-egy bejegyzést.
Példaul, amikor olyan posztokat tesz k6zzé, mint ‘En és a varazsitalom’, egy pohar tejjel a
kezében.

Bryne-ben, a Hotel Jerenben van egy kiilonleges Haaland-szoba, amelyben egy rdla késziilt
kép ¢és egy idézet disziti az agy feletti falat: ,,Mesterhdrmast akartam rugni, igyhogy meg is
tettem!” (visitnorway.com, 2025).


https://www.youtube.com/watch?v=Qq81ax4fNEc

13. abra: Haaland "szoba" a Hotel Jerenben

Az &bra forrasa: Booking.com Hotell Jeeren

A Nemzeti Norvég Szerencsejaték Tarsasag megbizasabol készitettek egy reklamfilmet, ami-
nek a koézéppontjdban Haaland van és a cime: ,,Welcome to Haaland!” Ezzel a videdval
gunyolodnak a vildg tudatlansagan Norvégia legnagyobb sportcsillagaival kapcsolatban. A tor-
ténet egy brit pubban kezdddik, ahol a vendégek épp Haaland tjabb goljat latjak a tévén. Ez
beszélgetést indit arrdl, hogy ,.egy ilyen golkiraly honnan is szarmazik”. Az egyikiik szerint
,Haalandbol”, ami egy kiilonleges, északi hely valahol az Eszaki-sarkkor kornyékén. Innen a
képzelet atvalt egy fiktiv ,,Haaland” nevii telepiilésre. Latjuk a havas, hegyvidéki tajat, ahol
mindenki gyorsan fut, mert ez ,,genetikailag kddolt” naluk, ahogy Haalandnal is. Az emberek
sajatos modon lidvozlik egymast, hasonldéan ahhoz, ahogy Haaland a pélyan tinnepel és a csa-
pattarsait felemeli. A narracié még hozzateszi, hogy ott olyan erés hegyvidéki sz¢l fiij, hogy a
jatékosok kénytelenek sokkal nagyobbat 16ni. Igy a reklam humorosan, sztereotip elemekkel
mutatja be a kitalalt ,,Haaland” orszagot, mikdzben a csattano az, hogy sokan még a viladghirt
sportold hazdjat sem ismerik pontosan. (https://www.youtube.com/watch?v=5TiiO2Zqlow,
2021).

A kampany célja, hogy a Norsk Tippinget (a Nemzeti Norvég Szerencsejaték Tarsasagot) a
norvég sportok szakértdjeként pozicionalja. A cég 1948 Ota szerves része az orszag
sportéletének, és ezzel az iizenettel igyekszik felvenni a versenyt a norvég piacon egyre
népszeriibb nemzetkozi fogaddirodakkal. A Norsk Tipping minden nyereségét a norvég sport
¢s kiilonbozo szervezetek tamogatasara forditja, igy tulajdonképpen mar gyerekkoratol kezdve,
a nyugat-norvégiai kisvaros apro6 futballpalyaitol kezdve részese volt Haaland palyafutasanak
(adsoftheworld.com, 2025).



14. abra: Welcome to Haaland a Norsk Tipping reklamfilmjében

Az &bra forrasa: https://www.youtube.com/watch?v=5TiiO2Zglow

9. David Beckham szereplései orszagimazs-kampanyokban

David Beckham angol labdartig6, palyafutasa soran a Manchester United, a Real Madrid, a LA
Galaxy, az AC Milan ¢és a Paris Saint-Germain csapataiban jatszott. Hat angol bajnoki cimet,
két FA Kupat, egy Bajnokok Ligdjat és egy spanyol bajnoki cimet nyert. Kivalo ragoétech-
nikajarol ismert, és vilagszerte ismert sportikon lett, aki hires felesége, az egykori Spice Girls
énekesnd, Victoria miatt is ismert lett (https://www.transfermarkt.com/david-beckham/pro-
fil/spieler/3139, 2025; Papp-Vary, 2009)

A katari vilagbajnoksag nagykovete

David Beckham Katar turisztikai és a FIFA vilagbajnoksag nagykodvete volt 2022-ben. A Katar
Turizmus Stratégia 2030 célja, hogy évente tobb mint hatmillié6 nemzetkdzi 1atogatot vonzzon
az orszagba, ezzel Katar a Kozel-Kelet leggyorsabban névekvo turisztikai célpontjava valhat.

Ennek hatasara a 2022-es FIFA Labdarugo-vilagbajnoksaggal egy idében, a katari turisztikai
iigynokség kampanyt inditott David Beckham fOszereplésével, amely azt mutatja be, milyen
izgalmas lehet egy rovid pithend Katarban. A kampanyban Beckham 48 orat tolt az orszagban,
¢s szamos kalandot ¢l at, hogy megmutassa, mennyi érdekességet rejt ez az orszag. A 48 oras
stopoverrdl a Visit Qatar a Youtube csatornajara egy 30 perces videdt toltott fel, amelyben
megmutatjak, hogy miket nézett meg David Beckham.


https://www.youtube.com/watch?v=5TiiO2Zqlow
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15. abra: David Beckham egy katari séffel latogatasa soran

Az abra forrasa: https://www.polarlondon.co.uk/our-work/visit-qatar/

David Beckhamet katari latogatasa soran helyi szakértok vezették kdrbe az orszag kulturalis €s
torténelmi helyszinein. Bejarta aSouq Wagqif fiiszerpiacat, megismerte a hagyomanyos gyongy-
halaszatot, és ellatogatott a Souq Waqif Miivészeti Kozpontba. Mexikoi és katari izeket 6tvozve
tacot készitett, majd felfedezte a Nemzeti Miizeumot. A sivatagban solymaszokkal talalkozott,
motorozott The Pearl Qatar szigetén, és megismerte a Katar Kulturalis Falumiivészeti vilagat.
Végiil egy hagyomanyos dhow hajon fedezte fel Katar partvidékét. Kalandjai kozben helyi em-
berekkel talalkozott, akik segitettek neki felfedezni Katar rejtett kincseit.

A vilag lakossaganak tobb mint 80%-a hatdras repiiléuton beliili tavra €l Katartol, ezért az or-
szag tokéletes hely egy rovid kikapcsolddasra. A turisztikai tigyndkség ezzel a kampannyal
szeretné megmutatni, hogy a Qatar Airways-zel egyiittmiikodve, a stopover csomagjai kivalo
lehetdséget kindlnak az utazoknak. A kampanyfilmet a Qatar Airways jaratain is meg lehetett
nézni.

Akbar Al Baker, a katari turisztikai ligynokség elndke és a Qatar Airways vezérigazgatdja ezt
nyilatkozta a kampény kapcsan: "Orommel lattuk vendégiil David Beckhamet, aki felfedezte
Katar kulturajat és megtapasztalta az emberek vendégszeretetét. Batoritok mindenkit, aki Ka-
taron keresztiil utazik, hogy haszndlja ki ezt a lehetdséget és éljen at egy kiilonleges kalandot.
Nalunk mindenki talal valamit: tengerpartot, torténelmet, lenyiligozo tajakat vagy egy modern
varosi kikapcsolodast — és mindezt kivalo arakon.” David Beckham szerint pedig: "Meglepett,
hogy Katarban mennyi mindent lehet atélni mindossze 48 ora alatt. Az emberek nagyon
baratsagosak és vendeégszeretok, és remek hely néhany napos pihenésre. A katari kultura na-
gyon kiilonleges, mert otvozi a hagyomanyos és a modern elemeket. Az utam sordn rengeteg
elményt szereztem: jartam fiiszerpiacon, muzeumban, és motorral bejartam Dohat — ez volt az
egyik legjobb része az egész utnak” (qatartourism.com, 2022).

A londoni Olimpia nagykovete

David Beckham részese volt a londoni olimpia palyazati csapatdnak, amely 2005-ben elnyerte
a jogot arra, hogy megrendezze a vilag legnagyobb sporteseményét 2012-ben. Beckham 2005-
ben ott volt Szingapurban, mint a londoni olimpia rendezési jogat elnyerd delegacié tagja. (Gib-
son, 2012; The Guardian, 2012)


https://www.polarlondon.co.uk/our-work/visit-qatar/

A 7 évig tartd szervezesi folyamatban is részt vett €s izgatottan varta, foleg mert a jatékokat
egy olyan londoni teriileten bonyolitottak le, ahol feln6tt. Beckham Leytonstone-ban sziiletett,
mindossze harom mérfoldre az Olimpiai Stadion helyszinét6l (Murphy, 2012). David Beckham

cres

utube.com/watch?v=RKlcaDwQilY &t=49s, 2012).

Nagy-Britannia labdarago-valogatott keretében ugyan nem kapott helyet jatékosként, de a szer-
vezésben ¢és az olimpia nyitdprogramjan is részt vett, ugyanis ¢ vitte gyorsmotoros hajon az
olimpiai langot a megnyit6é ceremodniara (bbc.com, 2012). Egy olyan inspiral6 sportoloval valo
egylittmiikodés, mint Beckham, tokéletesen illett a londoni olimpia eldkésziileteihez, és segitett
kiemelni az esemény izgalmas jelentdségét (Gibson, 2012).

A Sands Resorts Macao nagykovete

A Sands Resorts Macao mar 2014 6ta egyiittmiikodik Beckhammel, aki nagykovete a szallo-
dalancnak. A ,,That's the Taste” cimli rovidfilmben Beckham tobb kinai és hongkongi
szinésszel egyiitt a portugal tojasos tart (pastel de nata) édességet keresi, ami a kaszinovaros
kihagyhatatlan specialitasa. Az eredeti tojasos tart keresése kozben Macao szines és pezsgd
vilaga tarul fel. (brandinginasia.com, 2018) A kisfilmben Beckham még mandarinul is meg-
szolal és focilabdakkal szereli le a diihds éttermi dolgozdkat. A kaland végiil a resortban zarul,
ahol egy pop-up boltban kaphatdk azok tojasos tartok, amiket korabban mar megkdstolt (cam-
paignasia.com, 2018).

- -
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16. abra: David. Beckham a tojasos tarte pop-up boltban

Az abra forrasa: https://www.youtube.com/watch?v=mobSRO0I__Qk


https://www.youtube.com/watch?v=mobSR0l__Qk

A kisfilm nagy figyelmet kapott Azsidban, mert mar az els6 6raban 5 millié megtekintést ért el,
és oOridsi médiavisszhangot valtott ki. Ennek egyik {6 oka az volt, hogy David Beckham most
el0szor beszElt kinaiul - méghozzd kantoni nyelven - a nyilvanossag elott (https://www.yo-
utube.com/watch?v=mobSRO0l _Qk, 2018). A kampany célja az volt, hogy érzelmi kapcsolatot
teremtsen a Sands Resorts Macao ¢és vendégei kozott. A portugal eredetii, de Macaoban is iko-
nikus tojasos tarton keresztiil kapcsoltak ossze dket.

A kisfilm nemcsak Beckham kalandjat mutatja be, hanem egy 0j kedvenc helyszint is teremtett
a latogatok szamara a resort teriiletén, ahol most mar elérhetd ez a hires édesség. Ez a
megkozelités lehetévé tette, hogy a marka mélyebb és tartésabb kotddést alakitson ki
kozonségével. A Sands Resorts Macao célja volt, hogy a kinai latogatdk elsé szdmu valasztasa
legyen a resort (Franco, 2024).

Beckham régota képviseli azt, hogy a keleti és a nyugati kulttra taldlkozzon. Ezt noveli az az
egylittmiikddés is, hogy a The Londoner Macao Hotelben altala tervezett lakosztalyokat ren-
deztek be. Londoni szarmazésa révén idealis valasztas volt a The Londoner lakosztalypro-
jektjéhez, amely Macaoban idézi meg London hangulatat (sandsresortsmacao.com, 2025).

A szallodaépités célja, hogy egy erdteljesen diverzifikalt turizmusipart fejlesszenek ki, amely
magaban foglalja a MICE programok bdvitését, uj sport- és kulturalis események szervezését,
Macao globalis gasztronomiai véarosként vald hirnevének erdsitését, valamint a véros
egyediilallo kulturalis 6rokségének megoérzését és népszeriisitését (Staff Reporter, 2023). A
kizarolag meghivasos alapon elérhetd, 14 apartman jellegli luxuslakosztély tele van személyes
részletekkel, amelyek David Beckham életstilusat és izlését tiikrozik, példaul vannak a lak-
osztalyokban a fia altal készitett képek is.

Ezzel az egyiittmiikddéssel nem csak a kinai varosok imazsat épiti, ahol van Sands szélloda,
hanem a sajat hazajat is (César de Sa, 2023). A ,,The Londoner Macao Intro” rekldmfilmben
végigmegy London varosan és ,,megcimkézi” ,,To Macao” cimkével, azokat az ikonikus brit
elemeket, amelyek Londont ikonikussa teszik, mint példaul a telefonfiilke vagy az emeletes
busz (https://www.youtube.com/watch?v=DcZbThobxwA, 2020).

17. abra:” To Macao” -val felcimkeézett brit jellegzetességek

Az abra forrasa: https://www.youtube.com/watch?v=DcZbTh6bxwA



Egy nyilatkozatdban ezt mondta az egylttmiikodésrol: ,,London egy elképesztd varos, €s
biiszke vagyok ra, hogy otthonomnak nevezhetem. Nagyszerti lehetéség, hogy ilyen szoros
egylittmiikdésben dolgozhatok a Sands csapataval, hogy elhozzam azokat a londoni elemeket,
amelyeket szeretek, Macaoba” (lifestyleasia.com, 2019). A ,,Be My Guest" program keretében
David Beckham arra hivja a latogatokat, hogy probaljak ki kedvenc ételeit, szivarjait, whis-
keyjeit és koktéljait a szallodaban (travelweekly-asia.com, 2023). David Beckham a szalloda
megnyitojan is ott volt 2023-ban.

10. Kiegészité mélyinterjus kutatas

A filmek fenti elemzése mellett egy kiegészitd primer kutatdsra is sorra kertiilt a t¢éméahoz kap-
csolddoan. Félig strukturalt mélyinterjuk késziiltek olyan szakemberekkel, akik a sport, a kom-
munikacid és a markaépités metszéspontjdban dolgoznak, és kiemelkedd ralatassal rendelkez-
nek arra, milyen szerepet tolthetnek be a futballistak az orszagimazs alakitdsaban.

A megkérdezettek kozott szerepelt Zsédely Péter, sportmarketing-szakérté és a Sportmarke-
ting.hu fészerkesztdje; Szabod Gergd, a Magyar Labdartgd Szovetség sajtofondke; Szabd
Gerg0, sportmédia-tanacsado; valamint Farkas Maté, a JeansDay Marketing lizletfejlesztési ve-
zetdje, sportmarketing szakértd. Véleményeik szamos ponton osszecsengtek, kiilondsen a spor-
tolok hitelessége, ismertsége €s az altaluk kozvetitett értékek orszagmarkazasban betoltott sze-
repe kapcsan.

A mélyinterjuk sordn megszolald szakemberek egyetértettek abban, hogy a labdaragas kiilon-
leges szerepet tolt be az orszdgmarka formalasaban, €s a futballistak személyes markajan ke-
resztiil kozvetlen hatassal lehetnek egy-egy nemzet globalis megitélésére. A labdaragas elsdd-
leges szerepe abban all, hogy széles kozonséget ér el, univerzalis nyelvet beszél, és jelentds
érzelmi bevonodast valt ki. ,,4 labdarugas a legnépszeriibb sport a vilagon. Ez jut el a sportok
koziil a legtobb emberhez” —hangsulyozta Szabd Gergdé (MLSZ). Hasonldan vélekedett Farkas
Maté is, aki szerint a futball ,,a vildg legnépszeriibb sportja, sokan nézik, van hatdasa, bevonja
az érzelmeket, identitastudatot épit”, és ezzel ,, lehetové teszi a békés versengést az orszagok és
csapatok kozott”. Zsédely Péter ugy fogalmazott: ,,Ami kozos benniik, az nyilvan az, hogy a
labdarigas a vilag legnépszeriibb jatéka... nagyon ismertek a top labdarigék.” Eppen ezért
orszagimazs-kampanyokban valo szerepeltetésiik stratégiai eldny, hiszen ,,az ismert labdaru-
gokhoz és a labdarugdashoz pozitiv érzelmek kotédnek és ezeket hasznaljak fel az orszagok”.

A sportolok kampanyarc szerepének egyik legfontosabb tényezdje az un. iméazstranszfer — az a
jelenség, amikor a sportoléhoz kapcsolddo értékek (mint példaul siker, kitartas, csaladcentri-
kussag) atszivarognak az altala képviselt orszdgra vagy markara. Farkas Maté szerint ,,megva-
[6sul az imazs transzfer”, amikor példaul egy jatékos ,,amilyen példat mutat... ebbol a szem-
pontbol pozitiv képzettarsitasok valosulnak meg az orszagaval is”. Szabo Gerg0 (sportmédia-
tandcsado) is megerositette: ,,az orszagimazs kampanyok is ugyanolyan marketingkampanyok...
az adott jatékos mennyire képes megszolitani a kampany célkézonséget.”

A sportolok személyes hitelessége és viselkedése kulcsfontossdgu tényezd minden megszolald
szerint. Szabd Gergd (sportmédia-tandcsado) kifejtette, hogy ,.kell legyen egy szubjektiv része,
arra vonatkozoan, hogy az adott jatékos, az o személyisége, megszolaldsai, imidzse, mennyire
van osszehangban azzal a markaval — jelen esetben orszagmarkaval — akivel egyiittmiikédest
terveznek”. Ugyand figyelmeztetett arra is, hogy a rosszul megvalasztott kampanyarc veszélyes



lehet: ,,ha egy sportolo mondjuk egy botranyba keveredik... ha kozben folyik egy marketingkam-
pany a sportoloval, akkor arra a markadra hathat negativan.”

Zsédely Péter a sportolok klubvalasztdsanak orszdgimazsra gyakorolt hatasat is kiemelte. Vé-
leménye szerint ,,Europaban inkabb ligahoz vagy egy adott varoshoz kotik a labdarugot és ma-
sodsorban az orszaghoz”, de amikor egy topjatékos egy kiemelt ligaba igazol, ,,az orszag nem-
zetkozi megitélése is valtozhat”. Példaként hozta Szoboszlai Dominikot, akit ,,inkabb Liverpool-
hoz és a Premier League-hez” kotnek, nem pedig konkrétan Anglidhoz, viszont komoly hatassal
van Magyarorszag nemzetkozi imazsara.

Szabd Gergd (MLSZ) szerint is, amikor a véalogatott jol szerepel, az emberek a jatékosokon
keresztiil az egész nemzetre pozitivabban tekintenek: ,,ha ezek a jatékosok baratsagos, kedves
emberek, akkor asszocidlhatjdk azt, hogy a magyar emberek is ilyenek.” A 2016-os Europa-
bajnoksag példaja is ezt erdsiti meg, hiszen ,,a valogatott 2016-os szereplését az jellemezte,
hogy nagyon hajtott, nem ijedt meg a labdarugasban erésebb csapatoktol és batran jatszott.”

A kampanyok hatdsanak mérésén tul a kdzvetett kulturalis és tdrsadalmi tizenetek sem elhanya-
golhatok. A sportolok példamutatasa, csaladi hattere, lokalpatriotizmusa hozzajarulhat az or-
szag iranti bizalom erdsitéséhez. Farkas Maté igy fogalmazott: (ha) ,,0 erre biiszke és lokdlpat-
riota, meg akarjdk mutatni, hogy ha 6 szereti azt a kornyezetet, akkor a hozza hasonlo karak-
terek vagy aki felnéz ra, azt mondja, hogy ez egy mindségi standard, amit elvarhat egy adott
orszagtol.”

Osszességében a szakértok egyetértettek abban, hogy a sportolok orszagimazs-épitésben betdl-
tott szerepe nemcsak marketingérték, hanem érzelmi, kulturalis és tarsadalmi dimenzidkat is
hordoz. A labdaragok globalis ismertsége, személyes torténete és értékkozvetitd szerepe altal
lehetdség nyilik arra, hogy egy orszag egy sokkal komplexebb, emberkézpontiibb modon je-
lenjen meg a vilag kozvéleménye elott.

Osszegzés

A tanulmany azt jarta koriil, hogy a vilaghirti futballistak hogyan segitik egy-egy orszdg ima-
zsénak formalasat kiilonbz6é kampanyokon keresztiil. A példak alapjan jol latszik, hogy ezek
a sportolok — mint Lionel Messi, Cristiano Ronaldo vagy épp Zlatan Ibrahimovi¢ — nemcsak a
palyan elért eredményeik miatt érdekesek, hanem azért is, mert személyes markajuk, hitelessé-
giik és hatalmas k6zosségi médias elérésiik révén hatassal tudnak lenni orszagok nemzetkozi
megitélésére.

A kampanyfilmekben gyakran megjelenik a hazaszeretet, az érzelmi azonosulés lehetdsége és
az adott orszag értékeinek — példaul természeti szépségeknek, kultiranak vagy életstilusnak —
bemutatasa. Ezek a filmek sokszor nemcsak szoérakoztatoak, hanem érzelmeket is kivaltanak,
igy konnyebben kapcsolddnak hozzajuk az emberek.

A kutatas arra is rdmutat, hogy egy-egy sportolo szereplése miért lehet kiilondsen elonyds egy
orszag szamara. A népszerliségiik, személyes torténetiik és kdzvetlenségiik miatt hitelesebben
tudnak megszolitani embereket vildgszerte. Raadasul rajtuk keresztiil az orszdgok 0j kozonsé-
geket érhetnek el, ami kiillondsen fontos lehet a turizmus vagy a kiilfoldi befektetések szem-
pontjabol. A futball tehat nemcsak szorakozas vagy tlizlet, hanem kommunikacios eszkoz is,
amely segithet egy orszdgot vonzobba tenni méasok szemében. A tanulmény példai jol mutatjak,



hogy ez a fajta egyiittmiikodés a jovOben is egyre nagyobb szerepet kaphat — kiilondsen a kisebb
orszagok esetében, akik igy tudnak globalisan lathatova valni.
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